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｜愿景：成为全球卓越的数智人才发展平台          

｜使命：推动数智人才的全面发展，助力数智中国早日实现

国内外大厂的前沿技术研究，
覆盖中高阶技术群体
500万+

开发者们交流、学习的
社区

Al、 云原生、数据中台、
编程语言、开源等领城的最
新技术进展国内外大厂的前
沿技术研究

IT技术的前沿资讯

为 3000+ 付费企业提供数
智化人才培养服务

企业数智化人才培养伙伴

线上课、训练营、定制内训、
人才认证、赛训项目、企业
参访、论坛、专题等

数智化人才培训综合服务

服务 2000+ CEO、CTO、
技术 VP 等科技领导者学员

科技领袖的同侪
学习组织

北京、上海、广州、深圳、
合北、新加坡、厦门、南京、
苏州等

数智化/AI/出海
/前沿技术

连接 AI Builder 团4000+

每天发现好用的 AI 应用

预计入驻应用 5000+

AI 应用榜单，AI 
Builders 社区

技术实训、职业认证、AI 搜
索拥有300万+个人用户

开发者的在线知识库

技术实训 （Al 大模型微调、
云原生 DevOps、大模型应
用开发）职业认证

自学课/训练营，助力
职场提升

专注于深度技术研究、行业
趋势洞察、企业应用实践与
人才发展的高端智库。

极客邦科技核心研究机构

《中国人工智能 Agent 产
品罗盘》、《中国人工智能
技术成熟度曲线模型》
、

企业数智化转型与
人才发展



业界超高人气的技术创新与实践峰会

InfoQ 技术大会，由 QCon 全球软件开发大会、AICon 全球人

工智能开发与应用大会等一系列面向中、高级开发者的全球性

技术盛会组成。

依托 InfoQ 的深厚积累，密切关注全球技术发展趋势以及前瞻

性的热点话题，只组织对企业未来的技术选型、研发思路有所

帮助的技术分享，让参会者满载而归。

2026 年重点内容方向

Agentic Engineering、下一代模型架构与推理优化、多模态

应用、AgentOps、AI 工业化落地、大模型安全、AI Infra 系

统工程、智能可观测等。

什么是 InfoQ 技术会议？

国内最老牌的技术品牌之一

参会者均为中、高级开发者，
以及技术管理人员 

行业类型覆盖互联网、金融&银行、
电商、零售、快消等



20 世纪 90 年代，硅谷教父  Geoffrey 

Alexander Moore 提出“技术采用生命周期”

理论，至今仍指导着高科技公司的发展。该

理论将新技术被市场接受的过程划分为五个

阶段：创新者、早期采用者、早期大众、晚

期大众与落后者。

InfoQ 技术大会关注处于“创新者、早期采

用者”阶段的技术，所邀请的嘉宾也多为

“高瞻远瞩者”与“实用主义者”。他们所分

享的技术要求是在业内有过实践的、具备可

行性与实用性的。我们致力于挖掘创新技

术背后的最佳实践，推动这些技术跨越“死

亡鸿沟”，变成普惠大众的优秀产品。

内容价值观



内容保障：
InfoQ 会议主编根据业界趋势、往届听众

反馈以及调研结果，策划会议的选题方向，

和相关领域编辑充分讨论，确定初稿；

同时采用三级组织机制确保大会内容质量；

价值主张：
- 我们关注创新和改变，而非陈词滥调；

- 我们关注实践和模式，而非产品介绍；

- 我们关注可落地的想法，而非天马行空。

方法论：
- 扎根社区，服务社区，引领社区；

- 实践驱动，案例驱动，专家驱动；

- 重经验，谈实践，少概念。

演讲嘉宾

出品人

联席
主席

出品人的标准

演讲嘉宾的标准

联席主席的标准

• 是某个具体领域有代表性的专家，具备专业声誉

• 往届大会明星讲师&优秀出品人优先考虑，认可 InfoQ 技术大会的内容价值观和品牌承诺

• 全周期内至少投入 30 个小时与我们一起打磨大会内容质量

• 是某个具体领域有代表性的专家，具备专业声誉

• 有鲜明的观点，有具体的案例支撑，能总结独特方法论

• 前沿技术的一线实践者优先，非专职技术布道师

• 重视听众受益，分享踩坑经验，杜绝产品宣传

• 有技术大局观，对行业发展方向有自己的见解，并且深度参与其中

• 认可 InfoQ 技术大会的内容价值观和品牌承诺

• 全周期投入时间参与，特别是在选题阶段至少需要与主编有一次面对面沟通，能参与大会主题演讲推荐和评审

邀请联席主席 会议顶层设计 专家研讨会 邀请出品人 策划专题内容

邀请演讲嘉宾

听众反馈 会场交付 在线试讲 打磨幻灯片 打磨演讲大纲

InfoQ 技术大会质量保障机制



InfoQ 技术大会品牌

• 综合性技术盛会，国内最老牌的技术会议之一

• 面向 5 年以上工作经验的技术团队负责人、 

架构师、工程总监、开发人员分享技术创新和

实践

• AI 领域垂直技术会议， 面向各行业对 AI 技术感

兴趣的中、高端技术人员

• 聚焦大模型等 AI 领域最前沿技术、产业化和商

业化的动态，重点关注大模型的落地实践，关注

人工智能技术领域的行业变革与技术创新



InfoQ 技术大会 2026 年规划



听，技术领袖说（部分主题演讲嘉宾观点分享）

蒋林泉 阿里云 / CIO & aliyun.com 负责人

“起点是拥有具备品味的人，由他们来构建知识与定义评 
 测标准——这两者，直接决定了大模型应用所能达到的
 高度。”

刘炜清 微软亚洲研究院 / 机器学习组首席研究员

“让智能体在市场的数字孪生里提出策略、做决策、反复
  演化，再把“可复现、可审计”的方案带回真实世界。 ”

Mark Collier 
Linux Foundation
General Manager of AI & 
Infrastructure

“ In the AI-Native world, focusing on training, inference,  
   and agents is crucial for building open, interoperable 
   intelligence layers, ensuring that every computing era 
   remains truly open. ”

袁进辉 硅基流动 / 创始人&CEO

“AI 时代的技术栈重塑正催生新一代基础设施——AI 
  Native Cloud，如同水电煤一样，为智能世界提供全新 
  的“算力能源”。 ”

夏立雪 博士 无问芯穹 / 联合创始人、CEO

“从视 Agent 为工具，到视 Agent 为协作者，Agentic  
  Infra 能更好支持下一代 AI 进化与落地，这是一场基础
  设施必须跟上的系统性革命。 ”

在 AI 原生的世界中，专注于训练、推理与智能体，对于构建开源、可互操作的
智能层至关重要，唯有如此才能确保每个计算时代始终保持真正的开放性。

Jeff Barr Amazon Web Services
Vice President & Chief Evangelist

“ We're gonna go from a time when we mostly write 
   code to mostly reading code. ”

我们将从一个主要写代码的时代，走向一个主要读代码的时代。



大会嘉宾 · 来自全球的大咖云集



往届优秀出品人和明星讲师（部分）



往届演讲内容（部分）



往届现场回顾和参会体验



企业解决方案

技术输出

通过演讲分享，输出企业 /

团队技术实力，直接覆盖大会参

会者，提升技术品牌影响力

展览展示

通过展览展示，让品牌形象遍布

于大会会场，提升品牌认知度

营销获客

通过展位与社交活动，为产品 / 服

务吸引用户，聚集人气，链接资深

技术群体，获取潜在销售商机



展区合作方案

特装展位

光地展位，特装区，主办方提供
场地，需合作伙伴自行设计搭建

标准展位

约9平米，主办方负责搭建，含
桌椅、电视（如需）、背板、插
电板等，配备扫码枪

Hands On动手实操

动手实操workshop ，招募具有
一定基础并对该技术感兴趣的开
发者，上手体验某个技术或者产
品



技术内容输出

定制企业技术专场，
一个技术分论坛，通
常为3-4个演讲或圆
桌论坛，内容双方共
同协商；

主会场面向所有参会

者的发布，20min黄

金时间，适合企业战

略发布；

45分钟的解决方案专

场演讲内容，传递企

业技术能力和解决方

案，内容需满足会议

内容价值观；

技术分论坛 Mini keynote 解决方案演讲

结合企业诉求，围绕

特定主题策划专题闭

门会，单场10人左右

规模，闭门高质量研

讨；

定制闭门会

晚场交流，可设置成

lean coffee或者

open space 的方式

的形式，晚场轻松活

泼，注重交流

技术晚场



赞助商风采



如果您的品牌有以下场景需求，
InfoQ技术大会是您可信赖的选择



场景一：产品发布会/战略发布会

适用于企业及产品还未打开知名度，或企业处于战
略升级、产品升级关键阶段，希望扩大品牌声量的
企业

适合场景
借势大会平台进行整体营销推广，直接触达国内资深技术
开发者群体，建立品牌心智，同时辅以线上营销，扩大影
响力

思  路

产品发布会&战略发布会

合作价：40万

解决方案
主论坛keynote发布1个

大会门票10张

视频专访文章1篇

受邀参与会议晚宴2个名额

特装展位1个

全场品牌logo展示



场景二：技术分论坛/用户大会

企业有充足的技术内容并且有举办中小型技术论坛的需求，
可借助会中会形式完成、扩大企业里程碑类事件影响力，
例如用户大会，技术交流峰会、技术沙龙等。

适合场景
企业资深活动品牌和InfoQ 技术大会品牌强强联合，品牌层面
及线下用户层面均可进行交叉覆盖，提升企业活动影响力；

思  路

技术分论坛&用户大会

合作价：40万

解决方案
技术分论坛1个 特装展位1个

受邀参与讲师晚宴5个名额全场品牌logo展示

胸卡挂绳（独家）1场

总结文章1篇，发布InfoQ官网



场景三：产品推广/项目路演

工具类产品或者技术平台适合开发者动手实践，希望吸引
更多技术人群参与并试用

适合场景
借助大会平台直接进行产品推广，与讲师共同完成产品试用。
目标群体了解并实操该技术产品的使用流程和场景，实现由体
验到获取的转化，聚集人气；

思  路

产品推广&项目路演

合作价：30万

解决方案
WorkShop 1场 或者 展区动手实验室1场 文章1篇

会议资料袋赞助（独家）1场 全场品牌logo展示



场景四：圈层营销

自身有一定品牌影响力，希望触达并影响技术决策者、技
术专家等高阶群体等企业

适合场景
独家赞助大会讲师晚宴，深度触达近百位业内大咖技术专家和
企业技术决策人，通过社交形式与客户深度建联

思  路

圈层营销

合作价：30万

解决方案
讲师晚宴独家赞助 定制企业闭门会1场

会议门票5张 全场logo展示



场景五： 企业获客/品牌传播

增加曝光和技术品牌影响力，同时对销售线索有明确诉求，
寻求性价比高对获客渠道对企业

适合场景
通过大会平台深度接触技术人群，通过交流及市场营销方式获
得相关潜在客户的销售线索。扫码枪可以获取参会者线索，解
决方案演讲可以提前宣传报名；

思  路

企业获客&品牌传播

合作价：15万

解决方案
标准展位1个 解决方案演讲1个

受邀参与会议晚宴1个名额 全场品牌logo展示



往届部分参会企业




